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2.Маркетингові дослідження та методики отримання маркетингової 

туристичної інформації 

3. Маркетингові дослідження ринку туристичних послуг. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

протокол № __  

від  «____» __________ р.  

 

 

Провідний викладач,  

доцент кафедри к.е.н.                             ________________    В.М. Бондаренко 
 

 

 
 

 



 

 

 

 


