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ознаки побудови та схеми управління. 

2.Внутрішнє середовище маркетингової діяльності на туристичному  

підприємстві. 

3.Зовнішнє середовище маркетингової діяльності туристичного 

підприємства. 
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2.Внутрішнє середовище маркетингової діяльності на туристичному  

підприємстві. 

3.Зовнішнє середовище маркетингової діяльності туристичного 

підприємства. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

протокол № __  

від  «____» __________ р.  

 

 

Провідний викладач,  

доцент кафедри к.е.н.                             ________________    В.М. Бондаренко 
 

 



ВИЩИЙ НАВЧАЛЬНИЙ ЗАКЛАД УКООПСПІЛКИ 

„ПОЛТАВСЬКИЙ УНІВЕРСИТЕТ ЕКОНОМІКИ І ТОРГІВЛІ” 

Кафедра маркетингу 

 

Модульна контрольна робота № 2 

з навчальної  дисципліни  

“Маркетинг ” 

для студентів напряму підготовки 

6.140103 «Туризм» 

 

Варіант 21 
 

 

 

1.Основні аспекти управління каналами розподілу в туристичних 

підприємствах. 

2.Посередницька діяльність в каналах розподілу: сутність, завдання та 

принципи. 

3. Ціноутворення на різних типах ринків і різних етапах життєвого циклу  

туристичного продукту 
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