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4. Вибір методу ціноутворення в діяльності туристичних підприємств 

3.Варіанти коригування цін в діяльності туристичних підприємств 
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 1. Сутність маркетингової політики комунікацій в діяльності туристичних 

підприємств 

2. Дослідження маркетингового середовища туристичних підприємств. 

3. Маркетингові рішення відносно вибору каналів розподілення в діяльності 

туристичних підприємств. 
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